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STYLE GUIDE
GRUNDLAGEN

Fir alle im Style Guide gezeigten Grafikma-
terialien und Anwendungen existieren jeweils
eigene Vorlagedaten oder Master-Dateien.
Ein freier Neuaufbau dieser Daten sollte da-
her nicht notwendig sein und ist zu vermei-
den. Die Vorlagedateien sind auf diesem Da-
tentrager (CD) gespeichert.
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LOGO
STANDARD

Das i-bring-Logo ist eine Kombination aus 1
Wort- und Bildmarke:

| |
1 Hauptbestandteil ist das runde Grafikelement ®
(Uhrgrafik) mit dem i-bring-Schriftzug. |
Es finden keine grafische Variantionen dieses
Logoteils Verwendung. L
¢

2. Das Logo kann je nach Anwendungsfall durch
eine Subline erganzt werden. Diese ist unter-
halb des Logos platziert (horizontaler Abstand
siehe Schutzzone) Bei der Kombination von
Logo und Subline werden beide Elemente zu-
einander zentriert angeordnet. In einzelnen
Féllen ist auch eine rechts-/ linksblndige Aus-
richtung zulassig.
Die Subline verwendet den Schriftfont Arial im
Schnitt Regular. 5

Fap -
| ‘br INQ

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT.

© 2014 faktor m
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LOGO
SCHUTZZONE

Die Schutzzone definiert den Mindestabstand
des Logos zu anderen grafischen Elementen
und Objekten und darf nicht unterschritten wer-
den. GroRere Freirdume sind jederzeit maoglich!
Das Referenzmal einer Anbstandseinheit

(83) wird durch die Binnenform des Logobuch-
stabens ,b“ oder ,g" definiert.

Es gilt der Schutzbereich

[ fir das i-bring Logo ohne Subline.
[ flr das i-bring Logo mit Subline.

Anwendungsbeispiele:

Grafik / Logo

Grafik / Logo

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT.

Grafik / Logo

Grafik / Logo

© 2014 faktor m
Version: 2014 _1.0
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LOGO
GROSSEN

Das Logo ist eine frei skalierbare Vector-Datei. Standardhdhe

. 7 - « e
Die Standardhéhe (100%) bei DIN A4 Anwen- £ ol | br Ing
dungen (auf Briefbogen, Pressemitteilung etc.) - % AR
betragt: E

> s ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT.. .. SchriftgréRe Subline: 7,5pt
1) Logo mit Subline (15mm+7,5mm): 22,5mm
2) Logo ohne Subline: 15 mm
Die Minimalhéhe des Logos betragt: m@:ﬁ;?ﬂtﬁ ;%9; Ve . o

e . 1 bring

1) mit Verwendung der Subline: 17mm (75%) E ¢

- N CALLES AUE DEN PUNKT GEBRACHT. .. minimale SchriftgrofRe Subline: 6pt
Die Minimalgrofie des Logos mit Verwendung
der Subline richtet sich dabei nach der Schrift-
grolke der Subline, welche eine Mindestgroe
von 6 pt niemals unterschreiten darf. Kleinere minimale Héhe Logo £ 7. o
Anwendungsfalle des Logos sind nur ohne Ver- 5 -, I ‘bflng

wendung der Subline zulassig:
2) Logo ohne Subline: 8mm (53%)

Bei der Verwendung der Mindestgrofen ist un-
bedingt auf einen qualitativ guten Darstellungs-
prozess zu achten!

© 2014 faktor m
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Verzeichnis auf Datentrager:
FARB E N ...\i-bring_Corporate Design\Grafikmaterial\
Grafikelemente\Kreis

Das Logo kann in 2 Farbversionen .~ W Standard Schwarz
genutzt werden: 1 CO0/MO0O/YO0/K100
’. - ® - fiir:
1. Standard - Farbiges Logo auf weif} " I brlng - Uhrgrafik - Stundenraster

C F—— M standard Cyan VAN - Schriftzug mit Schutzzeichen
Verzeichnis auf Datentréger: C100/MO/YO/KO =
... \i-bring_Corporate Design\Grafikmaterial\ T ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT.

bri fur: :
Logo\i-bring_Logo_Standard " Uhrgrafik - Balken ) Standard We

- Subline 2N,

C100/M0O/YO/KO

2 invers - Farbiges Logo auf schwarz fur:

Verzeichnis auf Datentrager:
... \i-bring_Corporate Design\Grafikmaterial\
Logo\i-bring_Logo_invers

- Uhrgrafik - Stundenraster
- Schriftzug mit Schutzzeichen

Die Anwendung in schwarz oder
/' weild ist nur als Sonderlésung

] ] ®
Verzeichnis auf Datentrager: - I brln zulassig! Wenn maoglich, ist im-
i-bri i i i . mer die Farbvariante zu nutzen
... \i-bring_Corporate Design\Grafikmaterial\ PR :

3 monochrome Logovariante

Logo\i-bring_Logo_monochrom
ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT

7 bring

RN

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT

Pa

© 2014 faktor m
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LOGO
SONDERFORM

Der Markenname i-bring kann in Texten als [ | [ |
Wortmarke eingesetzt werden. Hierzu wird

eine Vereinfachung des Logos angewandt. I - r I n
Es gilt die jeweilige Textfarbe.

Verzeichnis auf Datentrager:
... \i-bring_Corporate Design\Grafikmaterial\
Logo\i-bring_Logo_Wortmarke

Anwendungsbeispiel:

ALS i-bring KUNDE HABEN SIE FOLGENDE VORTEILE

Jd~
//F )

© 2014 faktor m
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CORPORATE
SCHRIFT Arial

REGULAR
Als Hausschrift kommt der Font Arial zum Ein- ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
satz. Der Standard-Schnitte ist dabei Arial Re- abedefghijkimnoparstuvwxyz
gular. Arial Bold/kursiv kommen ausschlieRlich 1234567890
in Mengentexten im Schriftverkehr (z.B. bei @7H(/8%e
Uberschriften oder Hervorhebungen), zur An-
wendung.
Im Rahmen des Corporate Designs wird die . .
Hervorhebung von Texten mit hohem Stellen- Lorem |psum dOlor S|t amet
wert durch die Schreibweise als GroRbuchsta-
ben umgesetzt. (z.B. Subline, Slogans, Head- I I
o Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET.
LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET.

Versalh6he

AgFqg“ !

Unterléange

Pixelmal®

© 2014 faktor m
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SCHRIFT
FARBEN

CMYK

. SchwarzC0/MO0/Y0/K 100
« fir alle Standardtextdarstellungen, wie Mengentexte oder allgemeine

Informationen

Wei: CO/MO/YO/KO

* bevorzugt fir Texte, Headlines und Sublines auf Bildhintergrund mit
ausreichendem Kontrast

>auf cyan

Cyan: C100/MO0O/YO/KO
« fir Texte, Headlines und Sublines auf weil}, auf hellen Farbténen

(z.B. Lichtgrau), auf sehr hellen Bildhintergrinden oder auf schwarz.
« als Farbabstufung und fiir Uberschriften

Beispiele
Telefon: 0391/54433220
Mail: service@i-bring.de
Web: www.i-bring.de

Laufen auch Sie Ihren Paketen hinterher? Ent-
scheiden Andere, wann Sie Ihre Waren bekom-

men sollen? Missen Sie dann auch noch freineh-

ALLES AUF DEN PUNKT
GEBRACHT.

ALLES AUF DEN PUNKT
GEBRACHT.

© 2014 faktor m
Version 2014 _1.0
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WEB
FARBEN

Weilk: R=255 G=255 B=255
« fir Balken (oben / unten), Blécke, Fontfarbe auf Grau dunkel / Hintergrundbild, Tabellen

Grau hell: R=190 G=190 B=190
« fur leichte* Rahmen (z.B. Login), unscheinbare Text (z.B. Impressum, Copyright,....)

Grau dunkel: R=65 G=65 B=65

* Menubalken, Tabelle: Bezeichnungszeile Hintergrund
Schwarz: R=0 G=0 B=0

« fir Texte

Cyan: R=0 G=153 B=255
« fur Linien, Fontfarbe, Mouseover-effekt

Cyan heller: R=51 G=204 B=255
* Klick-Farbe (Maus-Event)

Orange: R=241 G=90 B=41
« flr Zeitmanager , Turbo*

Orange heller: R=241 G=151 B=41
* Klick-Farbe (Maus-Event)

Grin: R=141 G=198 B=63
« fUr Zeitmanager ,Bestpreis*

Grun heller: R=141 G=225 B=63
 Klick-Farbe (Maus-Event)

© 2014 faktor m
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GRAFIK-
ELEMENTE

Trennlinie Cyan auf weilRen Hintergriinden
Standardhdhe fur Druck: 1Pt / fir Web: 1Px

Trennlinie Weif3 auf Bildhintergriinden
Standardhdhe fir Druck: 1Pt/ fir Web: 1Px

Kreis in Cyan

Grafisches Element zur Anwendung auf
grofden, ,leeren” Flachen. Kann auch
angeschnitten verwendet werden.

Verzeichnis auf Datentrager:
..\i-bring_Corporate Design\Grafikmaterial\
Grafikelemente\Kreis

Logoableitung in Cyan

Verzeichnis auf Datentrager:
..\i-bring_Corporate Design\Grafikmaterial\
Grafikelemente\Uhrgrafik

CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®

ALLES

AUF
DEN
PUNKT
GEBRACHT.
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ANWENDUNGEN
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ANWENDUNG

VISITENKARTE

Visitenkarte in 2 Varianten

Format 85 x 55 mm
Standard Druck 4/4 farbig / 300g matt

Logo und Slogan mit Glanzeffekt (Relieflack)

hinterlegte Daten:

*  PDF Druckvorlage
*  Adobe Indesign CS5 Dokument

Verzeichnis auf Datentrager:

..\i-bring_Corporate Design\Anwendungen\
01_Visitenkarte

© 2014 faktor m

Version2014 _ 1.0 CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®

Visitenkarte ,universal®

Ve

. 1 bring

AR

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT.

Telefon: 0391/544 33220
Fax: 0391/544 33222
Mail: service@i-bring.de
Web: www.i-bring.de
-
Vorderseite
(P “«
Visitenkarte ,Personal
ke
www.i-bring.de | i-bring ist eine Marke der

GENERAL TRANSPORTS GmbH & Co.KG
Am Kanal 2, 39319 Stadt Jerichow

René Groger
Dipl.-Wirt.-Ing. (FH) Verkehrs- & Transportwesen

Gl render G after

Telefon: +49 (0) 391-544 33333
Fax: +49 (0)391-54433222
Mobil: +49 (0) 151-151511 11

rene.groeger@i-bring.de

Vorderseite

i-bring - eine Marke der
GENERAL TRANSPORTS GmbH

-, 1bring

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT.

Rickseite

Ruckseite
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ANWENDUNG
BRIEFBOGEN

Briefkopf mit Randgrafik
Format DIN A4 210 x 297 mm
Blocksatz / Arial 10pt regular

hinterlegte Daten:
*  PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:

..\i-bring_Corporate Design\Anwedungen\
02_Briefbogen

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-

len momentan Informationen von i-bring.
Stand 06/2014

Adress- und Kontoangaben etc. ?

CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®

ﬂ - ®
-,1bring

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT

bring + Postfach 00000 + 39104 Magdeburg

Firma / Organisation

Titel Herr / Frau Mustermann
Adresse 1

Adresse 2

Adresse 3

Adresse 4

Uberschrift 1 / Arial pt fett

Ovitassin cum qui blantet idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient face-
o doluptibus est, ommolup tibeatiatem doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient.
Officid ullabor ionsero int ulliti occum, quia demodit isquate nimus sequid et voluptam arum sendit om-

ex et vel expli simincius, nimintota coreped et voloribus magnisi mole-
se nonsenim quam et vendici endaest iaspera nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.

Uberschrift 2 / Arial 10 pt fett

Ovitassin cum qui blantet idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient face-
ro doluptibus est, ommolup tibeatiatem doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient.
hervorgehobener Text/ Arial 10 pt fett kursiv
Officid ullabor ionsero int ulliti occum, quia demodit iisquate nimus sequid et voluptam arum sendit om-
exetvel simincius, nimintota coreped et voloribus magnisi mole-
se nonsenim quam et vendici endaest iaspera nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.
Officid ullabor ionsero int ulliti occum, quia demodit fisquate nimus sequid et voluptam arum sendit om-
ex et vel expli simincius, nimintota coreped et voloribus magnisi mole-
se nonsenim quam et vendici endaest iaspera nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.
Ovitassin cum qui blantet idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient face-
o doluptibus est, ommolup tibeatiatem doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient
Officid ullabor ionsero int ulliti occum, quia demodit isquate

Mit freundlichen GriiRen,
Maxi Musterling.

il 12 pt fett

‘et idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient facero doluptibus
2m doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient.

nt ullti occum, quia demodit isquate nimus sequid et voluptam arum sendit ommolupta-

i simincius, volumendae nimintota coreped et voloribus magnisi molese nonsenim quam et
{nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.

(pt fett

‘et idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient facero doluptibus
2m doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient. hervorgehobener Text /

nt ulliti occum, quia demodit iisquate nimus sequid et voluptam arum sendit ommolupta-
m simincius, volumendae nimintota coreped et voloribus magnisi molese nonsenim quam et

{nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.

n,
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ANWENDUNG
FAXNACHRICHT

Faxnachricht mit Empfangerblock
Format DIN A4 210 x 297 mm
Blocksatz / Arial 10pt regular

hinterlegte Daten:
*  PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:

..\i-bring_Corporate Design\Anwedungen\
03_Faxnachricht

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.
Stand 06/2014

CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®

7 - e
-, 1bring

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT

FAXNACHRICHT

EMPFANGER EINGEBEN
FAXNUMMER EINGEBEN
VON EINGEBEN
AN EINGEBEN
SEITENZEAHL EINGEBEN
(inkl. Deckblatt)

Uberschrift 1/ Arial 12 Pt/ Regular

Ovitassin cum qui blantet idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient face-
ro doluptibus est, ommolup tibeatiatem doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient.
Officid ullabor ionsero int ulliti occum, quia demodit isquate nimus sequid et voluptam arum sendit om-
exetvel simincius, nimintota coreped et voloribus magnisi mole-
se nonsenim quam et vendici endaest iaspera nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.

Uberschrift 2 / Arial 10 pt Regular

Ovitassin cum qui blantet idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient face-

ro doluptibus est, ommolup tibeatiatem doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient.

hervorgehobener Text / Calibri 10 pt fett kursiv

Officid ullabor ionsero int ulliti occum, quia demodit iisquate nimus sequid et voluptam arum sendit om-
exetvel simincius, nimintota coreped et voloribus magnisi mole-

se nonsenim quam et vendici endaest iaspera nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus

Mit freundlichen Griiften,
Maxi Musterling.

al 12 Pt/ Regular

Intet idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient facero
lup tibeatiatem doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient.
»int ulliti occum, quia demodit iisquate nimus sequid et voluptam arum sendit om-
expligenem simincius, volumendae nimintota coreped et voloribus magnisi molese
indici endaest iaspera nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.

0 pt Regular

Intet idescid estrum eos dolores seniendere cuptata quid qui volorep ercient facero
lup tibeatiatem doluptios earcimaio dusam, experit ea ium autem velendi cient. her-
Salibri 10 pt fett kursiv

>int ullti occum, quia demodit iisquate nimus sequid et voluptam arum sendit om-
expligenem simincius, volumendae nimintota coreped et voloribus magnisi molese
indici endaest iaspera nonecep tatinvenimus adipis modis re arupis et quibus.

fen,

{ibring
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ANWENDUNG
BRIEFUMSCHLAG

Format: DIN lang

hinterlegte Daten:
*  PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:

..\i-bring_Corporate Design\Anwedungen\ r ..
04_Briefumschlag % | ‘brlng

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.
Stand 06/2014

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT.

Weitere Infos?

© 2014 faktor m

Version2014 _1.0 CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®




Seite 17

ANWENDUNG
STEMPEL

Stempelmotiv
mit Slogan und Kontaktinformationen
Format 80x40 mm (beispielhaft)

hinterlegte Daten:
*  PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:
..\i-bring_Corporate Design\Anwen-
dungen\ 05_Stempel

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.

Stand 06/2014

Adressangaben / GroRRe / Farbe?

© 2014 faktor m
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ANWENDUNG
FLYER

Flyer Aussenseite

*  Adobe Indesign CS5 Dokument
*  Bildmaterial

2
H
H
3
3
F
H
5

Ausfiihrung
Wickel-Falz, 6-seitig, DIN lang % N A bring P . .
| | s 1 8 g -1bring - 1bring
Layoutvorlage mit Cover, Kontaktseite, i ggo 2 5 s
8o o8 5 o
Anmeldekarte (abtrennbar) und 3 Inhalts- : 23° ut 0. Tolefon 0301 15,44 3322 0 a—
seiten &3 N Fax: 0391/544 33222 = i
g3 k4 Web: i orng e =
6 §. o i-bring - eine Marke der GENERAL TRANSPORTS GmbH & Co. KG
hinterlegte Daten: g 8
) m
«  PDF Druckvorlage 2 &
o m
2
z
>
@
%

Verzeichnis auf Datentréger:

..\i-bring_Corporate Design\Anwedungen\
06_Flyer

HYINWHOSIATIWNY

Here,

S

© 2014 faktor m

Version2014_ 1.0 CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®



Seite 19

ANWENDUNG
FLYER

Version2014_ 1.0 CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®

Flyer Innenseite

Laufen auch Sie Ihren Paketen hinterher? Entscheiden
Andere, wann Sie Ihre Waren bekommen sollen? Miissen
Sie dann auch noch frei nehmen, weil Sie nicht genau
wissen, zu welchem Zeitpunkt die Ware kommt?

Machen Sie jetzt Schluss damit!

7.

BESTIMMEN SIE SELBST UBER IHRE ZEIT!

Mit i-bring werden Sie so zu lhrem eigenen Zeitmanager.

 /
IR

Und wenn Sie schon dabei sind, Ihre Zeit zu managen,
dann nutzen Sie doch alle Méglichkeiten Zeit zu sparen!
Sind es der Einkauf vom Supermarkt, der Gang zur
Reinigung oder zur Post und sogar die neue Wasch-
maschine...

..MIT i-bring ERHALTEN SIE ALLES ZU IHREM

WUNSCHTERMIN.

ALS i-bring KUNDE HABEN SIE FOLGENDE
VORTEILE

ORT & ZEIT
Sie bestimmen die Zeit und den Ort fiir den Erhalt Ihrer
Waren. Zusétzlich kénnen Sie noch die Zeit und/oder den
Ort andern, auch wenn das Fahrzeug schon auf dem Weg
zu Ihnen ist.

ALLES
Wir kommen zu lhnen und iibergeben lhnen alles vom
Paket iiber den Einkauf bis hin zur Waschmaschine.
Einmal klingeln, alles da!

UND NOCH MEHR

Die Waschmaschine schliefen wir an und wenn wir gehen,
nehmen wir |hr Leergut und |hr Retouren-Paket gleich mit.

IMMER INFORMIERT

Wenn Sie wollen, kdnnen Sie lber unser Track & Tracing
genau sehen, wo sich lhre Ware gerade befindet.
Zusétzlich informieren wir Sie mit unserem Live Ticker iber
die genaue Ankunftszeit.

i e
SO FUNKTIONIERT i-bring
1. Sie registrieren sich unter www.i-bring.de

2. Ihr Account wird durch i-bring freigeschaltet.

3. Sie entscheiden, was Sie wann und wo
entgegen nehmen wollen.

4. GENIESSEN SIE JETZT IHRE FREIZEIT!
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ANWENDUNG
PROSPEKTMAPPE

fur A4 Dokumente

. .
hinterlegte Daten: -,1bring
* PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:

..\i-bring_Corporate Design\Anwedungen\
07_Prospektmappe

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.

Stand 06/2014

Adressangaben / Fillhéhe ?

CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®
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ANWENDUNG
NOTIZBLOCK

Format: DIN A5

hinterlegte Daten:
*  PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:

..\i-bring_Corporate Design\Anwedungen\
08_Prospektmappe

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.

Stand 06/2014

Adresse / Web / Tel. / Mail ?

CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®

-,1bring

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT
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ANWENDUNG
POST-IT

Format: 90 x 90 mm

hinterlegte Daten:
*  PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:

..\i-bring_Corporate Design\Anwedungen\
09_Postilt

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.

Stand 06/2014

Format / Adresse / Web / Mail ?

© 2014 faktor m
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ANWENDUNG
MESSE-SET

Layout fir:

2x Roll-Up
Format: 850 x 2200 mm

1x Tresen
Format 1995 x 906 mm

hinterlegte Daten:

*  PDF Druckvorlagen
* Adobe Indesign CS5 Dokumente
+  Bildmaterial

Verzeichnis auf Datentrager:
..\I-bring_Corporate Design\Anwen-
dungen\ 10_Messe-Set

Version2014_ 1.0 CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®
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ANWENDUNG
FALTSCHACHTEL

Designvorschlag als 3D-Visualisierung

hinterlegte Daten:
*  Bildmaterial (.jpeg)

Verzeichnis auf Datentrager:
..\i-bring_Corporate Design\Anwen-
dungen\ 11_Faltschachtel

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.

Stand 06/2014

Grofden / Grundfarben / Hersteller?

© 2014 faktor m
Version: 2014 _1.0
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ANWENDUNG
KLEBEBAND

Designvorschlag

hinterlegte Daten:
*  PDF Beispiel

Verzeichnis auf Datentrager:
..\i-bring_Corporate Design\Anwen-
dungen\ 12_Klebeband

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
len momentan Informationen von i-bring.

Stand 06/2014

Hersteller / Breite?
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ANWENDUNG .
IMAGEBROSCHURE “

.
.

Die Layoutvorlage auf 6 Seiten zeigt LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET.
beispielhaft den Umgang mit Texten und
Bildern fur die Erstellung einer Imagebro- At et s0s ot accusam et s o

. I . dolores et ea rebum. Stet clita kasd gu-
schire oder ahnlichen Dokumenten. boraron, o 500 takimata sancis o5
Lorem ipsum dolor sit amet.
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eir-
‘mod tempor invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed diam volup-
. tua. At vero eos et accusam et justo
h i nterlegte Daten . duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd
- gubergren, no sea takimata sanctus est
Lorem ipsum dolor sit amet. re magna

° P D F Vo rSCh au aliquam erat volutpat. Lorem ipsum do-

lor sit amet, consetetur sadipscing elitr

. Adobe |ndeSign CSs DOkument sed diam nonumy eirmod tempor invid-

7 .o
-,1bring

ALLES AUF DEN PUNKT GEBRACHT

Verzeichnis auf Datentrager: ’i brincj
..\i-bring_Corporate Design\Anwen- ot
dungen\ 13_Imagebroschiire

LOREM IPS OR SIT AMET

sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolor
magna aliquyam erat, sed diam voluptua.
At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET.

DIAM MUNG NONUMMY NIBH EUISMOD

EUGAIT NULLA FACILISI

LOREM IPSUM DOLOR SIT AME

At vero eos et accusam et justo duo dolo- nit augue duis dolore te feugait nulla f
res et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, Lorem ipsum dolor sit amet, conses
no sea takimata sanctus est Lorem ipsum adipiscing elit, sed diam nonummy i
dolor sit amet. ismod tincidunt ut laoreet dolore magi
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur quam erat volutpat. Lorem ipsum

in in

sadi

Version2014 _ 1.0
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ANWENDUNG
POWERPOINT-VORLAGE

PowerPoint Folienmaster
mit 8 Seitenvorlagen

Titel durch Kiick

hinterlegte Dateiformate:

. PowerPoint 97-2003 (.pptx) Text durch Kiicken hinzufigen « Text durch Klicken |
*  PowerPoint 2012 (.pptx) . -
hinzufiigen

Verzeichnis auf Datentrager: ;
..\i-bring_Corporate Design\Anwen-
dungen\ 14_PowerPoint

Titel durch Kii

: — . Textdurch  + Tes
N | | Kisken -
hinzufiigen hin

Text durch"kl.icken hifiz

W

= Text durch Klicken hifiz

W

Text durch Klicken hifiz

W

Text durch Klicken hiriz

> Text durch Klicken hifiz

i

Text durch Klicken hir:

Y

Text durch Klicken hirzufigen |

Beispielseiten

2 ——————————————————

© 2014 faktor m
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ANWENDUNG
WEBSITE

@ 7] i-bringde

Ve . o
.’.I ‘brlng AKTUELLES ¥ FAQ * KONTAKT E-Mail Passwort Einloggen »
'

ALLES AUF DEN PUNKT G

- . . . . Sie zu Ihrem eigenem Zeitmanager. Mit i-brin
Die |-br|ng Website wird Anhand eines 1 Wunschtermin. Einmal klingeln,

Ablaufplans sowie einer Umsetzungsan-
leitung erlautert. Verwendete Grafiken
wurden fur die Umsetzung bereitgestellt.

unsere Partner:

als Privatkunde

als Partner

hinterlegte Daten:

*  PDF Ablaufplan

* PDF Umsetzungsanleitung
*  Grafikmaterial

Verzeichnis auf Datentrager:
..\i-bring_Corporate Design\Website

- eine Marke der GENERAL TRANSPORTS GmbH & Co. KG IMPRESSUM

1. Datum festlegen 2. Zeit einstellen 3. Zusammenfassung & Preis

WUNSCHZEIT
- WFES Sammelzustellung

3x Hemden, Wascherei Miiller
Paket,Amazon

Paket, Zalando

2x Einkaufsbox, REWE

Sie sind eingelag heute

AUFTRAGSMANAGER © morgen

Anlieferung

Auftrag anlegen

Fr, 11.04.2014

1515 - 1915

£ O anderes Datum

Schritt 1/2: Kundendaten <| Datum eingeben >

Ist Inr Kunde bei i-bring registriert? —F
ja O nein 1 o Zeitraum Mein Preis
Bitte i-bring Kundennummer eingeben: < 8h 4h 2n 1n » 12,00 €
153-384-24 v a =
£

Name des Kunden

v

Rene Groger

Geburtsdatum des Kunden
7y o vV

2014

ring - eine Marke der GENERAL TRANSPORTS GmbH & Co. KG IMPRESSUM

Beispielseiten

2014 faktor m

Version2014_10 CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®
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ANWENDUNG
FAHRZEUGGRAFIK

Designvorschlage fir Fahrzeugbeklebung
in 3 Varianten:

*  PKW (VW Touran)

* Transporter (Mercedes Benz Sprinter)
¢ LKW 7,5t - Koffer

hinterlegte Daten:

*  Bildmaterial 3D Visualisierung(.jpeg)
*  Vektorgrafik Einzelelemente (ai, eps)

Verzeichnis auf Datentrager:
..\i-bring_Corporate Design\Anwen-
dungen\ 15_Fahrzeuggrafik

© 2014 faktor m
Version: 2014 _1.0
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ANWENDUNG
FAHRZEUGGRAFIK

PKW (VW Touran)
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FAHRZEUGGRAFIK

PKW (VW Touran)

"‘

&)

TOURAN

0700 5 44 33 22 0

Jz?\

© 2014 faktor m
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ANWENDUNG
FAHRZEUGGRAFIK

Transporter (MB Sprinter)

DEN

PUNKT
GEBRACHT
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ANWENDUNG
FAHRZEUGGRAFIK

Transporter (MB Sprinter)

 PUNKT

GEBRACHT

56\

© 2014 faktor m
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ANWENDUNG
FAHRZEUGGRAFIK

LKW 7,5t - Koffer
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ANWENDUNG
FAHRZEUGGRAFIK

LKW 7,5t - Koffer

Tibring |

AR Y

www.i-bring.de
0700544 33220

CORPORATE DESIGN / STYLE GUIDE i-bring®

MLES
AUF
DEN
PUNKT

GEBRACHT




Seite 36

ANMERKUNG

Folgende Anwendungen sind in diesem
Dokument nicht aufgefiihrt,da hinreichende
Information zur Erstellung von Beispielen
momentan fehlen:

*  Rechnungsbogen
* Lieferschein
»  Kofferanhanger

Zur Erstellung finaler Vorlage-Daten feh-
lenmomentan Informationen von i-bring.
Stand 06/2014

Version2014 _ 1.0

faktor m
www.faktor-m.de
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